
 

 

 

 02.2025تحديث 

 دليل تأسيس براند عطور في أوروبا 

 بقلم: معاذ ياسين 

 العالم. أول بيرفوم بار في  – مؤسس "أنهِل" 

 المقدمة 

عالم العطور مليء بالفرص والتحديات، ولكن القليل فقط من العلامات التجارية العربية نجحت في اختراق السوق الأوروبي  

"أنهِل" ليست مجرد علامة تجارية، بل هي قصة نجاح بدأت من رؤية واضحة وشغف بالعطور، حتى أصبحت اليوم شبكة  بقوة. 

 .متجرًا يعتمد على زيوتنا العطرية، كحولنا المخصص، وعبواتنا الفريدة 180واسعة تضم أكثر من 

اعدك على فهم المتطلبات القانونية، إجراءات  إذا كنت تحلم بإطلاق علامتك الخاصة في أوروبا، فهذا الدليل الشامل سيس

 .2009/ 1223واللائحة  CPNP الاستيراد، التصنيع، ومتطلبات الامتثال للوائح الأوروبية مثل

تأسيس شركة في أوروبا يتطلب مراعاة العديد من الجوانب القانونية والإدارية التي تختلف بشكل كبير عن تلك الموجودة  

 :ا يلي بعض النقاط الأساسية التي يجب أخذها في الاعتبارفي الدول العربية. فيم

عند تسجيل شركتك، قد تفقد أي مساعدات اجتماعية كنت تتلقاها سابقًا، وستصبح   :التأثير على المساعدات الاجتماعية .1

أعمالهم الخاصة؛ لذا يُنصح  مسؤولًا عن دعم نفسك ماليًا. بعض الدول تقدم دعمًا مؤقتًا للأشخاص الذين يرغبون في بدء  

 .بالتواصل مع الجهات المختصة في بلدك لمعرفة التفاصيل 

ستكون ملزمًا بدفع أقساط التأمين الصحي بنفسك، سواء شهريًا أو ربع سنويًا أو سنويًا، وتُحدد القيمة   :التأمين الصحي .2

 .بناءً على الدخل السنوي الذي تحققه

في حال قررت إغلاق الشركة، قد لا تتمكن من العودة مباشرةً إلى مكتب   :لمساعداتإغلاق الشركة والعودة إلى ا .3

العمل للحصول على المساعدات. بدلًا من ذلك، قد يتعين عليك التوجه إلى مكتب المساعدات الاجتماعية )السوسيال( في  

في التأمين الصحي، تقديم طلب لدفع  بعض الدول مثل النمسا وألمانيا. لذلك، من المهم عند استخراج الرخصة والتسجيل  

سنوات، حسب    8إلى  7تأمين البطالة لضمان إمكانية العودة إليه عند الحاجة، وإلا فقد تضطر للانتظار لمدة تتراوح بين 

 .قوانين كل بلد 

 اختيار نوع الرخصة المناسب. 1

يك اختيار نوع الرخصة التي تتناسب مع نموذج  عند تأسيس علامة تجارية للعطور في أوروبا )مثل النمسا وألمانيا(، يجب عل

 :عملك التجاري. هناك نوعان رئيسيان من الرخص

 



 

 

 

 

 

 أ. رخصة بيع العطور الجاهزة

 :التعريف •

 .تُتيح هذه الرخصة لك بيع المنتجات العطرية النهائية التي تم تصنيعها مسبقًا

 :المميزات •

o  يبيعون عطورًا جاهزة من علامات تجارية أخرىمناسبة للموزعين أو تجار التجزئة الذين. 

o لا تحتاج إلى المرور بعمليات التصنيع أو الخلط. 

 :القيود •

o لا توفر إمكانية تخصيص التركيبات أو تقديم منتجات "Private Label"  خاصة بك. 

o تكون المسئولية القانونية محدودة على جانب التوزيع فقط، دون تدخل في عملية التصنيع. 

 صة تصنيع العطور ومواد التجميلب. رخ

 :التعريف •

تتيح لك هذه الرخصة استيراد المواد الخام )مثل الزيوت العطرية والكحول( وخلطها بنسب محددة لتصنيع منتجاتك  

 .الخاصة

 :المميزات •

o تمنحك القدرة على تطوير تركيبات عطرية فريدة وتخصيص منتجاتك وفق رؤيتك الخاصة. 

o  تتيح تقديم خدمات "Private Label"  لأصحاب العلامات التجارية الذين يرغبون في تصميم عطورهم

 .الخاصة

 :الاعتبارات •

o تتطلب إجراءات رقابية وإدارية إضافية لضمان مطابقة عمليات التصنيع للمعايير الصحية والقانونية. 

o  يشترط وجود نظام توثيق مفصل لعملية الخلط وجودة المواد الخام. 

 :المناسب لنشاطكالاختيار  •

o   إذا كنت تنوي استيراد وخلط المكونات بنفسك لتصنيع العطور، فإنك ستحتاج إلى الرخصة الثانية، حيث

 .تمنحك الحرية في تطوير المنتجات الخاصة بك والتحكم في جودة التركيبة

 المتطلبات الصحية والبيئية . 2

تجاري، هناك معايير صحية وبيئية يجب الالتزام بها لتفادي  بغض النظر عن موقع عملك سواء من المنزل أو من محل  

 :المخالفات 

 



 

 

 

 

 

 :المتطلبات الأساسية

 :توفر مياه ساخنة في الحمام  •

o يُطلب توفير مياه ساخنة لضمان النظافة الشخصية وسلامة الموظفين والزوار. 

o  السلطات المحليةيُعد هذا الشرط جزءًا من متطلبات الصحة العامة التي تُفرضها. 

 :وجود علبة للمناديل الورقية والصابون مثبتة على الحائط •

o تهدف هذه المتطلبات إلى ضمان توفر مستلزمات النظافة الأساسية في المكان. 

o تُساعد في الحد من انتشار الجراثيم وتعزيز بيئة عمل صحية. 

 :أهمية الالتزام بهذه المتطلبات

 :المحليةالامتثال للوائح  •

o  عدم الالتزام قد يؤدي إلى غرامات مالية أو حتى إغلاق نشاطك التجاري. 

 :ضمان سلامة الموظفين والعملاء •

o  بيئة العمل النظيفة والصحية تعتبر عاملًا رئيسيًا في الوقاية من الأمراض وتحقيق معايير السلامة. 

 :تعزيز صورة العلامة التجارية •

o ة يعكس احترافية العلامة التجارية ويزيد من ثقة العملاء الالتزام بمعايير الصحة والبيئ. 

 

 MSDS  شهادات تحليل المكونات .3

عند استيراد الزيوت العطرية والكحول وغيرها من المواد الخام، يجب الالتزام بالحصول على شهادات تحليل من الموردين.  

 .المكوناتهذه الشهادات تحتوي على معلومات أساسية حول جودة وسلامة 

 :أهمية شهادات التحليل

 :ضمان الجودة •

o  تؤكد شهادات التحليل أن المكونات تفي بالمعايير الصحية ومتطلبات الجودة. 

 :الامتثال للوائح •

o  (2009/ 1223تساهم في إثبات أن المواد المستخدمة مطابقة للوائح الأوروبية )مثل اللائحة. 

 :توثيق دقيق •

o  الشهادات للسجلات الداخلية وللمراجعة من قبل الجهات الرقابيةيجب الاحتفاظ بنسخ من هذه. 



 

 

 

 

 

 :المحتويات النموذجية لشهادة التحليل

 .التركيب الكيميائي للمادة الخام •

 .المواصفات الفيزيائية والكيميائية •

 .نتائج الاختبارات المتعلقة بالسلامة والجودة •

 

 متطلبات التصنيع .4

 :بنفسك، تُعتبر بموجب القانون مصنعًا للعطور، مما يستلزم الالتزام بمتطلبات تصنيع محددةعند خلطك للعطور 

 في الصفحات التي تلي: الشرح المفصل  (EC 1223/2009) أ. إعداد شهادة التصنيع الخاصة بك

 :المحتوى المطلوب •

o كالزيوت العطرية، والكحول، وأي  يجب توضيح نسب خلط المكونات المختلفة   :توضيح النسب المستخدمة(

 .إضافات أخرى(

o تحديد أنواع الزيوت والكحول المستخدمة، ومصادرها  :أنواع المواد الخام. 

o شرح الخطوات المتبعة في عملية الخلط والتعبئة :توثيق عملية الإنتاج. 

 :أهمية شهادة التصنيع  •

o ةتُعد بمثابة سجل رسمي يثبت التزامك بمعايير السلامة والجود. 

o  تسهل عملية التتبع في حال حدوث أي خلل أو مشكلة تتعلق بمنتج معين. 

o تساهم في حماية الشركة قانونيًا من خلال إثبات اتباعها لإجراءات الإنتاج المعتمدة. 

 :ب. الحصول على الشهادة من الجهات المرخصة

 :الجهات المعنية •

o من قبل البلديات والسلطات المحلية  يمكنك الحصول على هذه الشهادة من أشخاص أو هيئات مرخصة. 

o يُنصح بالتعاون مع مستشارين قانونيين ومتخصصين في صناعة العطور لضمان دقة الشهادة وصحتها. 

 :فوائد الحصول على الشهادة الرسمية •

o تحسين ثقة المستهلك: 

 .يُظهر التزامك بمعايير الجودة ويضمن للمستهلكين سلامة المنتجات  ▪

o  القانونيالامتثال: 

 .يفي بمتطلبات الجهات الرقابية ويجنب الشركة المخالفات والغرامات ▪



 

 

 

 

 

o تسهيل عملية التفتيش: 

 .يكون لديك سجل موثق يسهل على الجهات المعنية متابعة ورقابة عمليات الإنتاج ▪

 الفصل الأول: تأسيس شركة العطور في أوروبا

 دراسة السوق والمنافسة  .1

 :تجارية قوية مثل "أنهِل"، يجب أن تبدأ بفهم عميق للسوق الأوروبي لبناء علامة 

 .تحديد الجمهور المستهدف وفقًا لعادات الاستهلاك الأوروبية •

 .تحليل المنافسين ودراسة أسعارهم، عروضهم، واستراتيجياتهم •

 .فهم تفضيلات العملاء فيما يتعلق بالروائح، المكونات، والتراكيز  •

 .اتجاهات السوق في العطور، خاصةً في الدول الكبرى مثل ألمانيا، فرنسا، وإيطاليامتابعة  •

 اختيار الهيكل القانوني لشركتك  .2

 :هناك عدة خيارات قانونية تناسب رواد الأعمال في مجال العطور 

 الشركات في النمسا .1

 (Gesellschaft mit beschränkter Haftung - GmbH) أ. شركة ذات مسؤولية محدودة

 :الوصف •

هذا الهيكل هو الأكثر شيوعًا في النمسا للأعمال المتوسطة والكبيرة. يتميز بمسؤولية محدودة للمالكين، حيث  

 .تقتصر المسؤولية المالية على رأس المال المُستثمر في الشركة

 :المزايا •

o  للمالكين حماية الأصول الشخصية. 

o  مصداقية عالية في السوق. 

o  إمكانية جذب المستثمرين. 

 :المتطلبات •

o (يجب إيداع نصفها عند التأسيس ) يورو 35,000 :رأس مال أولي. 

o تسجيل في السجل التجاري النمساوي (Firmenbuch). 

o إعداد عقد تأسيس ونظام أساسي. 



 

 

 

 

 

 (Einzelunternehmen) ب. المؤسسة الفردية

 :الوصف •

 .هذا الهيكل مناسب للأعمال الصغيرة والناشئة. المالك هو المسؤول الوحيد عن جميع جوانب العمل 

 :المزايا •

o  سهولة التأسيس والتشغيل. 

o تكاليف تأسيس منخفضة. 

o لا يتطلب رأس مال أولي كبير. 

 :العيوب •

o  للخطر في حالة الديون أو الدعاوى القضائية( المسؤولية غير محدودة )الأصول الشخصية معرضة. 

o  صعوبة في جذب التمويل أو المستثمرين. 

 (Aktiengesellschaft - AG) ج. شركة المساهمة

 :الوصف •

هذا الهيكل مناسب للشركات الكبرى التي تتطلب تمويلًا استثماريًا كبيرًا. يمكن لشركات المساهمة طرح أسهمها 

 .للاكتتاب العام

 :المزايا •

o  إمكانية جمع رأس مال كبير من خلال بيع الأسهم. 

o  مسؤولية محدودة للمساهمين. 

o  مصداقية عالية في السوق. 

 :المتطلبات •

o يورو 70,000 :رأس مال أولي. 

o  إجراءات تأسيس معقدة. 

o  إدارة أكثر تعقيدًا مع وجود مجلس إدارة وهيئة مساهمين. 

 (Offene Gesellschaft - OG) د. شركة التوصية البسيطة

 :الوصف •

 .هذا الهيكل مناسب للأعمال التي يديرها شركاء. جميع الشركاء مسؤولون بشكل غير محدود عن ديون الشركة 

 :المزايا •

o  سهولة التأسيس. 

o توزيع المسؤوليات بين الشركاء. 



 

 

 

 

 

 :العيوب •

o المسؤولية غير محدودة للشركاء. 

o  الشركاء احتمالية حدوث نزاعات بين. 

 الشركات في ألمانيا .2

 (Gesellschaft mit beschränkter Haftung - GmbH) أ. شركة ذات مسؤولية محدودة

 :الوصف •

 .هذا الهيكل هو الأكثر شيوعًا في ألمانيا للأعمال المتوسطة والكبيرة. يتميز بمسؤولية محدودة للمالكين 

 :المزايا •

o  حماية الأصول الشخصية للمالكين. 

o  مصداقية عالية في السوق. 

o  إمكانية جذب المستثمرين. 

 :المتطلبات •

o (يجب إيداع نصفها عند التأسيس ) يورو 25,000 :رأس مال أولي. 

o تسجيل في السجل التجاري الألماني (Handelsregister). 

o إعداد عقد تأسيس ونظام أساسي. 

 (Einzelunternehmen) ب. المؤسسة الفردية

 :الوصف •

 .الهيكل مناسب للأعمال الصغيرة والناشئة. المالك هو المسؤول الوحيد عن جميع جوانب العمل هذا 

 :المزايا •

o  سهولة التأسيس والتشغيل. 

o تكاليف تأسيس منخفضة. 

o لا يتطلب رأس مال أولي كبير. 

 :العيوب •

o ية( المسؤولية غير محدودة )الأصول الشخصية معرضة للخطر في حالة الديون أو الدعاوى القضائ. 

o  صعوبة في جذب التمويل أو المستثمرين. 

 



 

 

 

 

 

 (Aktiengesellschaft - AG) ج. شركة المساهمة

 :الوصف •

هذا الهيكل مناسب للشركات الكبرى التي تتطلب تمويلًا استثماريًا كبيرًا. يمكن لشركات المساهمة طرح أسهمها 

 .للاكتتاب العام

 :المزايا •

o  خلال بيع الأسهم إمكانية جمع رأس مال كبير من. 

o  مسؤولية محدودة للمساهمين. 

o  مصداقية عالية في السوق. 

 :المتطلبات •

o يورو 50,000 :رأس مال أولي. 

o  إجراءات تأسيس معقدة. 

o  إدارة أكثر تعقيدًا مع وجود مجلس إدارة وهيئة مساهمين. 

 (Offene Handelsgesellschaft - OHG) د. شركة التوصية البسيطة

 :الوصف •

 .هذا الهيكل مناسب للأعمال التي يديرها شركاء. جميع الشركاء مسؤولون بشكل غير محدود عن ديون الشركة 

 :المزايا •

o  سهولة التأسيس. 

o توزيع المسؤوليات بين الشركاء. 

 :العيوب •

o المسؤولية غير محدودة للشركاء. 

o  نزاعات بين الشركاء احتمالية حدوث. 

 :ملاحظة عامة

كما يجب   .حساب مصرفي تجاري المحلي وفتح  السجل التجاري في كل من النمسا وألمانيا، يجب تسجيل الشركة في

الالتزام بالمتطلبات الضريبية والقانونية الخاصة بكل دولة. يُنصح دائمًا باستشارة محامٍ أو مستشار قانوني لاختيار الهيكل  

 .الأنسب لشركتك

 

 



 

 

 

 

 

 تسجيل العلامة التجارية  .3

 :لحماية علامتك مثلما فعلت "أنهِل"، يجب تسجيلها لدى 

 .(EUIPO) المكتب الأوروبي للملكية الفكرية •

 .السلطات المحلية المختصة في الدولة التي تعمل بها •

 .لتجنب القضايا القانونيةتأكد من أن علامتك التجارية لا تتعارض مع أي علامات أخرى مسجلة 

 التراخيص والموافقات القانونية  .4

 .(1223/2009) يجب الامتثال للائحة مستحضرات التجميل الأوروبية •

 (EC 1223/2009) اللائحة الأوروبية لمستحضرات التجميل

تصنيع وتسويق  ، وهي الإطار القانوني الرئيسي الذي يحكم  2009في عام    الاتحاد الأوروبيتم إصدار هذه اللائحة من قبل 

 .(EEA) جميع الدول الأعضاء في الاتحاد الأوروبي والمنطقة الاقتصادية الأوروبية في  مستحضرات التجميل

 لماذا تم إصدار هذه اللائحة؟ 

 :تهدف إلى

 .يل من أي مخاطر قد تسببها مستحضرات التجم حماية صحة المستهلك  ✔

 .عبر فرض اختبارات علمية قبل طرحها في الأسواق   ضمان سلامة المنتجات ✔

 .من خلال تسجيل جميع المنتجات في قاعدة بيانات مركزية قبل بيعها تحقيق الشفافية ✔

 .التي قد تحتوي على مكونات غير آمنة مكافحة المنتجات غير المطابقة ✔

 :EC 1223/2009 المتطلبات الرئيسية للامتثال لـ

 :(Responsible Person - RP) "تعيين "الشخص المسؤول .1

o  مقيم في أوروبا، يتولى   مسؤول قانوني كل منتج يتم تسويقه داخل الاتحاد الأوروبي يجب أن يكون له

 .مسؤولية ضمان امتثاله للقوانين 

o   فردًا أو شركة يمكن أن يكون هذا الشخص. 

 



 

 

 

 

 

 :(Product Information File - PIF) المنتجإعداد ملف معلومات  .2

o لكل منتج يجب إنشاء ملف يحتوي على: 

 مكونات + نسب ) الصيغة الكاملة للمنتج ��

 .بيانات حول السلامة السمية لكل مادة مستخدمة  ��

 .نتائج اختبارات السلامة والتوافق الجلدي  ��

 .(GMP) طريقة التصنيع وفقًا لممارسات التصنيع الجيدة ��

 :(Safety Assessment) التقييم العلمي للسلامة  .3

o  من قبل مختص مؤهل )مثل كيميائي أو صيدلي   لتقييم سلامةلا يمكن بيع أي منتج قبل أن يخضع

 .مرخص( 

o   المحتملة مخاطر المواد الكيميائيةيتضمن هذا التقييم دراسة. 

 التجميل الأوروبية بوابة إخطار مستحضرات  CPNP تسجيل المنتج على .4

o  يجب تسجيل أي مستحضر تجميل أو عطر على منصةCPNP قبل بيعه داخل أوروبا. 

 الشرح في الصفحات التي تلي: :(Labeling & INCI List) وضع العلامات والمكونات على العبوة .5

o يجب أن تتضمن العبوة: 

 .اسم المنتج وعنوان الشخص المسؤول  ��

 .دًا من خارج الاتحاد الأوروبي(بلد المنشأ )إذا كان مستور ��

 .حساسية، خاصة تلك التي قد تسبب (INCI) قائمة المكونات ��

 ."يُحفظ بعيدًا عن اللهب – ، مثل "قابل للاشتعال تحذيرات الاستخدام  ��

 .PAO (Period After Opening) تاريخ انتهاء الصلاحية أو رمز ��

 :(Stability & Compatibility Tests) إجراء اختبارات الثبات والاستقرار .6

o لضمان أن المنتج يحتفظ بجودته خلال فترة التخزين والاستخدام. 

 :حظر بعض المواد الكيميائية الخطرة .7

o  البارابين بنسب معينة، وبعض المواد الحافظة والعطور  مثل  تحظر استخدام بعض المكوناتاللائحة

 . التي قد تسبب السرطان أو الحساسية الصناعية

 بوابة الإخطار الأوروبية لمستحضرات التجميل  – CPNP ثانيًا: منصة

 ؟ CPNP ما هي

CPNP (Cosmetic Products Notification Portal)  حيث يجب على  المفوضية الأوروبية يديرها  منصة إلكترونيةهي ،

 .الشركات تسجيل جميع مستحضرات التجميل قبل طرحها في السوق الأوروبية



 

 

 

 

 

 ؟ CPNP لماذا يجب تسجيل المنتجات على

 .قبل بيع المنتج  يضمن الامتثال لقوانين الاتحاد الأوروبي ✔

 .في حال حدوث أي مشكلات صحيةيسمح للجهات التنظيمية )مثل السلطات الصحية( بالوصول إلى بيانات المنتج  ✔

 .يساعد في سحب المنتجات غير الآمنة من السوق بسهولة ✔

 ؟ CPNP تسجيل المنتج على من المسؤول عن 

قبل   CPNP هو الجهة المسؤولة عن تقديم بيانات المنتج على (Responsible Person - RP) "الشخص المسؤول" ��

 .بيعه

 ؟ CPNP ما هي المعلومات التي يتم إدخالها في

 .اسم المنتج وعلامته التجارية  ��

 .فئة المنتج )مثل: عطر، كريم، شامبو... إلخ( ��

 .بلد المنشأ )إذا كان مستوردًا من خارج الاتحاد الأوروبي( ��

 .(RP) "معلومات عن "الشخص المسؤول ��

 .INCI قائمة المكونات ��

 .معلومات عن المواد المسببة للحساسية ��

 .تحذيرات الاستخدام إن وجدت ��

 .مثل الفلاتر الشمسية(الملف البيئي للمنتج )في حال احتواء المنتج على مكونات بيئية خاصة  ��

 ؟ CPNP هل يمكن بيع المنتج قبل تسجيله على

 .يجب تسجيل المنتج أولًا، ثم الانتظار حتى يتم إدخاله في قاعدة البيانات قبل البدء في البيع  .لا ❌

 ما هي المخاطر إذا لم تلتزم بهذه اللوائح؟ 

 .تصل إلى عشرات الآلاف من اليوروهات غرامات مالية كبيرة ❌

 .على الفور سحب المنتج من السوق ❌

 .إمكانية حظر العلامة التجارية داخل الاتحاد الأوروبي ❌

 .في حال تسبب المنتج بأضرار صحية  مسؤولية قانونية ضد الشركة والشخص المسؤول  ❌

 



 

 

 

 

 

 مهمتين؟ CPNP و EC 1223/2009 خلاصة: لماذا تعتبر

 .والإغلاقتحميك من الغرامات القانونية   ✅

 .توفر لك دليلًا واضحًا لسلامة منتجاتك ✅

 .تمنح العملاء الثقة بعلامتك التجارية  ✅

 .تتيح لك بيع منتجاتك في جميع دول الاتحاد الأوروبي دون قيود ✅

تسجيل جميع  إذا كنت تفكر في دخول السوق الأوروبية، فإن الامتثال لهذه اللوائح ليس خيارًا، بل هو إلزامي. تأكد من  ✍

 .لضمان نجاح علامتك التجارية في أوروبا EC 1223/2009 واتبع معايير CPNP منتجاتك على

 .اتباع معايير السلامة والجودة الخاصة بالمكونات والمكونات الحساسة  •

 ما يجب كتابته على كرتونة العطر : 

 اسم الشركة وعنوانها 1 .

 :التفاصيل المطلوبة •

o  الشركة المُصنّعة أو الموزعة بشكل واضحيجب كتابة اسم. 

o  يجب ذكر العنوان الكامل )الشارع، المدينة، الدولة( الخاص بالشركة. 

 :أهمية هذا البند •

o يتيح للمستهلك معرفة الجهة المسؤولة عن المنتج في حال حدوث أي مشكلة أو   :الشفافية والمسؤولية

 .استفسار

o القوانين الأوروبية والعالمية بضرورة توضيح هوية الشركة لضمان الشفافية  تلتزم  :الامتثال القانوني

 .ومحاسبتها

o عرض معلومات الشركة يساعد في تعزيز الثقة لدى العملاء، مما يرفع من مصداقية المنتج :بناء الثقة. 

 بلد الصنع  .2

 :التفاصيل المطلوبة •

o   كانت عمليات التصنيع تتم داخل الاتحاد الأوروبي أو  يجب تحديد البلد الذي تم تصنيع المنتج فيه، سواء

 .خارجه

 :أهمية هذا البند •

o بعض الدول الأوروبية تتطلب توضيح بلد الصنع كجزء من معايير الاستيراد والتصدير :الامتثال للوائح. 



 

 

 

 

 

o معروفًا بمعايير صناعية  يساهم ذكر بلد الصنع في إبراز جودة التصنيع، خاصة إذا كان البلد   :ضمان الجودة

 .عالية

o يساعد المستهلك في تقييم المنتج بناءً على البلد الذي يشير إلى معايير الإنتاج   :شفافية المعلومات

 .والمواصفات الفنية المتبعة

 قائمة المكونات  .3

 :التفاصيل المطلوبة •

o غالبًا ما يُشار إليها بقائمة) يجب تقديم قائمة شاملة لجميع المكونات المستخدمة في تركيب العطر INCI – 

International Nomenclature of Cosmetic Ingredients). 

 تفاصيل متعلقة بمكونات الحساسية 

 :التصريح عن المكونات الحساسة .1

o لبعض الأشخاص كل زيت عطري يحتوي على مكونات قد تسبب الحساسية. 

o الموقع التي ستباع وعلى   كرتونة العطرمكونات على من الناحية القانونية، يجب التصريح بكتابة هذه ال

 .الخاص بالعلامة التجارية الإلكتروني

o   حيث يجب أن يتوفر لديهم  المصدر الذي يتم شراء الزيوت العطرية منه تُستمد هذه المعلومات من ،

 .شهادات تحليل توضح نسب وتركيبات المكونات

 :النسب المئوية للمكونات الحساسة .2

o   يحدد في شهادة  ) نسبتها تتجاوز حدًا معينًايجب أن يتم ذكر المكونات الحساسة على العبوة فقط إذا كانت

 .(الحساسية

o  إذا كانت نسبة مادة معينة أقل من هذا الحد، فلا يتطلب الأمر إدراجها على العبوة. 

o ملاحظة هامة: 

ء شراؤه من "أنهِل" بشكل  بدقة، ويمكن للعملا برنامج لحساب نسب المكونات الحساسةلدينا  ▪

 .مباشر

يساهم هذا البرنامج في ضمان دقة البيانات المُقدمة والامتثال للوائح، مما يعزز من سلامة المنتج   ▪

 .عملاءوثقة ال

o يجب ذكر المكونات بترتيب تنازلي حسب الكمية المستخدمة. 

 



 

 

 

 

 

 :أهمية هذا البند •

o المكونات التي قد تكون حساسة لبعضهم أو تسبب تفاعلات  يتيح للمستهلك معرفة   :حماية المستهلك

 .جلدية

o يُطلب هذا البند من قبل الهيئات التنظيمية لضمان سلامة المنتجات ومطابقتها للوائح   :الامتثال التنظيمي

 .( 1223/2009)مثل اللائحة 

o وتبني ثقة المستهلك في  الشفافية الكاملة في سرد المكونات تعزز مصداقية العلامة التجارية  :بناء الثقة

 .جودة المنتج 

 تحذيرات الاستخدام  .4

 :التفاصيل المطلوبة •

o يجب ذكر التحذيرات الضرورية المتعلقة بالاستخدام، مثل: 

 .قابلية العطر للاشتعال ▪

 .ضرورة حفظه بعيدًا عن متناول الأطفال ▪

 .الشمس المباشرة( تعليمات حول كيفية تخزينه )مثلًا، بعيدًا عن الحرارة أو أشعة  ▪

 .التحذيرات الخاصة بتجنب ملامسته للعيون أو الاستخدام على البشرة الحساسة ▪

 :أهمية هذا البند •

o يحمي هذا البند المستهلك من المخاطر المحتملة ويقدم تعليمات واضحة لتجنب الإصابات أو   :السلامة

 .الأضرار

o دام المنتج، فإن وجود التحذيرات يخفف من في حال وقوع حادث بسبب سوء استخ :المسؤولية القانونية

 .مسؤولية الشركة

o تُعتبر التحذيرات جزءًا أساسيًا من الامتثال للوائح الأوروبية التي تركز على سلامة  :الامتثال للمعايير

 .المستهلك

 لتتبع المنتجات (Batch Number) رقم الباتش .5

 :التفاصيل المطلوبة •

o  على رقم دفعةيجب أن يحتوي عبوة العطر (Batch Number) فريد يتيح تتبع عملية الإنتاج. 

 الباتش نمر: تعريفه وأهميته في صناعة العطور

من المعلومات الحيوية التي   (Batch Number)  الباتش نمرعند شراء الزيوت العطرية واستخدامها في تصنيع العطور، يُعد 

 :يلي شرح مفصل لهذا المفهوم ودوره في ضمان الجودة والتتبع يجب توثيقها بدقة على عبوات المنتجات. فيما 



 

 

 

 

 

 ما هو الباتش نمر؟  .1

 :تعريف •

 .من الزيوت العطرية أو المواد الخام عند عملية الإنتاج  (Batch) يتم تعيينه لكل دفعة  رقم فريدالباتش نمر هو 

 :كيفية الإصدار •

رقم  يُطبع الرقم على عبوة الزيت العطري من قبل المصنع أو المورد كجزء من نظام مراقبة الجودة، وهو يمثل 

 .الخاص بهذه الدفعة الخلط

 أهمية الباتش نمر .2

 :تتبع الجودة •

o  جودة  يتيح الباتش نمر تتبع كل دفعة من المواد المستخدمة في تصنيع العطور، مما يسهم في التأكد من

 .المُستخدمة المادة الخام

o   في حال ظهور أي خلل أو مشكلة في منتج معين، يمكن تحديد الدفعة المتأثرة بسرعة ودقة، مما يسهل

 .التحقيق والاسترجاععملية 

 :المسؤولية القانونية •

o المطلوبة من الجهات    السلامة والجودةجود الباتش نمر على كل منتج يُظهر التزام الشركة بمعايير و

 .التنظيمية

o   يساهم ذلك في حماية الشركة قانونياً، حيث يثبت أن هناك نظام مراقبة فعال لتتبع المواد المستخدمة

 .في الإنتاج

 :توحيد الدفعات •

o استلام دفعة جديدة، يتغير الباتش نمر مما يميز كل دفعة على حدة عند انتهاء دفعة من الزيوت العطرية و. 

o   كتابة رقم الدفعة الجديد على عبوات العطور التي تنتجها يضمن تمييز المنتجات بناءً على تاريخ ومصدر

 .المواد الخام

 كيفية استخدام الباتش نمر في عملية الإنتاج والتوزيع  .3

 :عند الاستلام •

o  بوضوح رقم الباتش عند شراء الزيوت العطرية، يجب التأكد من أن كل عبوة تحمل. 

o يُنصح بتسجيل رقم الدفعة في ملف خاص لتوثيق تاريخ الاستلام ومصدر الدفعة. 

 :أثناء الإنتاج •

o يجب كتابة رقم الباتش على كل منتج عطر يتم تصنيعه باستخدام تلك الدفعة من الزيت. 

o ل منتج بالدفعة المستخدمة في تصنيعه، مما يسهل تتبعه في حال حدوث أي  هذا يساعد على ربط ك

 .مشكلة مستقبلية



 

 

 

 

 

 :التتبع والتوثيق •

o  يحتوي على كافة تفاصيل كل دفعة )رقم الباتش، تاريخ الاستلام،   تتبع شاملمن الضروري إنشاء ملف

 .الكمية المستخدمة، تاريخ الإنتاج، وتاريخ البيع(

o   هذا النظام لا يضمن فقط سلامة وجودة المنتجات، بل يتيح أيضًا للجهات التنظيمية مراجعة العمليات

 .بسهولة في حال ظهور أي خلل

 باستخدام الباتش نمرفوائد التوثيق  .4

 :تحسين استجابة الجودة •

في حال اكتشاف عيب أو مشكلة في منتج معين، يصبح من السهل سحب كافة المنتجات التي تحمل نفس رقم  

 .الدفعة، مما يقلل من تأثير العطل على المستهلكين 

 :تعزيز الثقة مع العملاء •

تقديم منتجات عالية الجودة وشفافة في عمليات التصنيع  يُظهر الالتزام بتوثيق الباتش نمر حرص الشركة على 

 .والتوزيع

 :الامتثال للوائح •

يعد تسجيل وتوثيق أرقام الدُفعات جزءًا أساسيًا من الامتثال للوائح الصحية والقانونية الأوروبية، مما يحمي الشركة  

 .من العقوبات والغرامات 

 خلاصة 

والتتبع في    مراقبة الجودةليس مجرد رقم يُطبع على عبوة الزيت العطري، بل هو عنصر أساسي في نظام  الباتش نمر

 :صناعة العطور. يضمن 

 .والدفعات بشكل دقيق  تتبع المواد الخام •

 .في التعامل مع المنتجات  الشفافية والمصداقية •

 .لدوليواللوائح المعمول بها على الصعيد الأوروبي وا الامتثال للقوانين  •

من خلال تطبيق نظام دقيق لتسجيل أرقام الباتش ونشرها على المنتجات، يمكن للشركة مواجهة أي تحديات تتعلق بجودة  

 .المنتجات بسهولة واستعادة الثقة لدى العملاء والجهات التنظيمية

 

 

 



 

 

 

 

 

 مدة الصلاحية  .6

 :التفاصيل المطلوبة •

o  شهرًا من تاريخ الفتح” أو “تاريخ الانتهاء:    12فترة صلاحية المنتج )مثلًا، “يجب تحديد تاريخ انتهاء الصلاحية أو

 .]تاريخ[”(

 :أهمية هذا البند •

o يساعد المستهلك على معرفة فترة صلاحية المنتج، مما يضمن استخدامه قبل انتهاء   :ضمان السلامة

 .صلاحيته وعدم تعرضه للتدهور

o  السلامة الأوروبية جزءًا من معايير وضوح المعلومات التي يجب أن تُقدم  تعتبر قوانين  :الامتثال للقوانين

 .للمستهلك

o يوفر توضيح مدة الصلاحية للمستهلك معلومات دقيقة حول فترة استخدام المنتج بأمان وجودة   :بناء الثقة

 .عالية

 ؟ IFRA من هي

IFRA بصناعة العطور وتحديد معايير السلامة لاستخدام المكونات  ، هي منظمة عالمية تُعنى الرابطة الدولية للعطور، أو

لتوفير إطار عمل يضمن أن المنتجات العطرية والمستحضرات التي تحتوي على مكونات عطرية   IFRA العطرية. تأسست 

 :IFRA تُستخدم بأمان، مع حماية صحة المستهلكين والبيئة. فيما يلي شرح مفصل حول 

 الهدف والرسالة  .1

 :حة المستهلكحماية ص  •

على وضع معايير وإرشادات تهدف إلى تقليل المخاطر الصحية المحتملة الناتجة عن استخدام المكونات  IFRA تعمل

 .العطرية، سواء في العطور أو المنتجات التجميلية

 :تعزيز السلامة في صناعة العطور •

، مما يساعد الشركات على ضبط نسب  تضع المنظمة حدودًا قصوى لاستخدام بعض المواد في التركيبات العطرية

 .المكونات بما يتماشى مع معايير السلامة الدولية

 :تشجيع الابتكار والتطوير •

في دعم الشركات المصنعة للعطور في تطوير منتجات   IFRA من خلال توفير إرشادات دقيقة وواضحة، تسهم

 .جديدة ذات جودة عالية وآمنة للاستخدام

 

 



 

 

 

 

 

 في الصناعة IFRA دور .2

 :وضع الإرشادات والمعايير •

تقارير دورية تحتوي على إرشادات لاستخدام المواد العطرية المختلفة، وتحديد النسب الآمنة التي   IFRA تُصدر

 ."IFRA يمكن استخدامها في المنتجات. تُعرف هذه الإرشادات بـ "كودات

 :تقييم سلامة المكونات •

المواد العطرية من قبل خبراء علميين، ويتم تحديث الإرشادات بناءً على أحدث الأبحاث والدراسات يتم فحص وتقييم 

 .العلمية لضمان سلامة الاستخدام

 :توحيد المعايير الدولية •

في توحيد معايير السلامة عبر مختلف الأسواق العالمية، مما يسهل على الشركات العمل وفق نفس   IFRA تساعد

 .اء كانت تعمل في أوروبا أو غيرها من الأسواق الإرشادات، سو

 هيكل المنظمة .3

 :عضوية واسعة •

أعضاء من مختلف فئات الشركات العاملة في صناعة العطور، بما في ذلك كبار المصنعين والموردين  IFRA تضم

 .والمصممين، مما يضمن تمثيل وجهات نظر متعددة في صياغة المعايير

 :التنظيميةالعمل مع الجهات  •

مع هيئات تنظيمية في مختلف الدول لتقديم توصيات وإرشادات تساعد في صياغة التشريعات   IFRA تتعاون

 .المحلية المتعلقة بالسلامة في صناعة العطور

 في عالم العطور IFRA أهمية .4

 :ضمان سلامة المنتجات •

طرية التي تُقدمها للمستهلكين آمنة للاستخدام ، تضمن الشركات أن المنتجات العIFRA من خلال الالتزام بإرشادات

 .وتفي بمتطلبات الصحة والسلامة العالمية

 :حماية العلامات التجارية •

يُعد عنصرًا أساسيًا في بناء ثقة المستهلك، مما يعزز سمعة العلامة التجارية ويقلل من   IFRA الامتثال لإرشادات 

 .المخاطر القانونية والمالية 

 :الاستدامةتعزيز  •

أيضًا على متابعة الآثار البيئية لاستخدام المكونات العطرية، مما يسهم في تطوير ممارسات صناعية   IFRA تعمل

 .مستدامة وصديقة للبيئة

 



 

 

 

 

 الخلاصة 

IFRA   هي منظمة عالمية أساسية في صناعة العطور، تهدف إلى ضمان استخدام المواد العطرية بأمان من خلال وضع

معايير وإرشادات دقيقة. التزام الشركات بهذه الإرشادات يُسهم في حماية صحة المستهلك، تعزيز ثقة السوق في 

 .المنتجات العطرية، وتحقيق استدامة عالية في هذا القطاع الحيوي

 IFRA أنواع تراكيز العطور وفقًا لمعايير .7

تلعب تراكيز العطور دورًا رئيسيًا في تحديد شدة وثبات الرائحة، وتؤثر بشكل مباشر على تجربة المستخدم وسلامة المنتج.  

مرجعًا هامًا في تحديد الحدود القصوى لاستخدام المكونات العطرية في  (الاتحاد الدولي للروائح) IFRAتُعتبر معايير  

كين والتقليل من خطر الحساسية أو التهيج. فيما يلي شرح مفصل لأنواع تراكيز  التركيبات، وذلك لضمان سلامة المستهل

 :العطور وفقًا لهذه المعايير 

1. Extrait de Parfum العطر المركز للغاية 

 :نسبة التركيز •

 .%، وقد تصل في بعض الحالات إلى نسب أعلى40% إلى 20عادةً تتراوح نسبة المواد العطرية في هذا النوع من 

 :الخصائص •

o نظرًا لتركيزه العالي، يدوم لفترة طويلة وقد يحتاج المستخدم إلى كميات   :رائحة مكثفة وطويلة الأمد

 .قليلة فقط

o يعتبر هذا النوع من العطور فاخرًا ومناسبًا للسهرات والمناسبات الخاصة :فخامة وتجربة حسية مميزة. 

 :IFRA اعتبارات •

o تفرض IFRA مكونات التي قد تسبب الحساسية عند استخدامها بتركيزات عالية،  حدودًا صارمة على بعض ال

 .مما يعني ضرورة تعديل التركيبات لتتوافق مع التوصيات 

2. Eau de Parfum (ماء العطر) 

 :نسبة التركيز •

 .% من المواد العطرية 20% إلى 15تتراوح عادةً بين 

 :الخصائص •

o وطويلة الأمد دون الوصول إلى التكلفة العالية للعطر المركز يقدم رائحة قوية  :توازن بين الجودة والسعر. 

o مناسب للاستخدام اليومي والمناسبات الخاصة، ويتميز بثباتية جيدة على البشرة  :استخدام متنوع. 

 :IFRA اعتبارات •

o يجب تعديل نسب المكونات وفق الحدود المسموح بها لتجنب تجاوز مستويات بعض المواد الحساسة. 

 



 

 

 

 

 

3. Eau de Toilette ( ماء التواليت) 

 :نسبة التركيز •

 .% من المواد العطرية15% إلى 5عادةً ما تكون النسبة بين 

 :الخصائص •

o مثالية للاستخدام اليومي أو في البيئات التي تتطلب رائحة منعشة وغير قوية :رائحة أخف. 

o تدوم لفترة أقصر مقارنة بـ :مدة بقاء أقل Eau de Parfum  مما يجعلها خيارًا مناسبًا لمن يفضلون تغييرات ،

 .متكررة في الروائح

 :IFRA اعتبارات •

o رغم أن التركيز أقل، إلا أنه يجب التأكد من أن جميع المكونات المستخدمة تتوافق مع معايير IFRA   لتجنب أي

 .تفاعلات جلدية

 

4. Eau de Cologne ( ماء الكولونيا) 

 :التركيزنسبة  •

 .% من المواد العطرية5% إلى 2تتراوح عادةً من 

 :الخصائص •

o مثالية للاستخدام اليومي، خاصة في الأوقات الحارة أو كمنتج منعش بعد التمرين  :رائحة منعشة وخفيفة. 

o المستخدم إلى  بسبب انخفاض التركيز، تكون مدة بقاء الرائحة قصيرة نسبيًا، وقد يحتاج  :تأثير قصير المدى

 .إعادة التطبيق

 :IFRA اعتبارات •

o   يُنظر إلى هذا النوع على أنه الأكثر أمانًا من ناحية الحساسية نظرًا لانخفاض تركيز المواد العطرية، ولكن يجب

 .بشأن المواد المستخدمة IFRA دائمًا الالتزام بتوصيات

 :أهمية توضيح نوع التركيز على العبوة

 :توجيه المستهلك •

يتيح للمستهلك اختيار المنتج الذي يتناسب مع تفضيلاته الشخصية وميزانيته، سواء كان يبحث عن رائحة مكثفة  

 .وطويلة الأمد أو خفيفة ومنعشة للاستخدام اليومي

 :الشفافية في العرض •

لامة التجارية يساعد توضيح نوع التركيز على تسهيل عملية المقارنة بين المنتجات المختلفة، ويعكس احترافية الع 

 .واهتمامها بتقديم المعلومات الدقيقة للمستهلك



 

 

 

 

 

 :IFRA الامتثال لمعايير •

يجب ذكر ذلك على   .IFRA غالبًا ما تحتوي كل شهادة عطرية على تنويه لأعلى تركيز مسموح به وفقًا لتوصيات

والجودة. يُعد هذا البيان ضروريًا لتقليل مخاطر  العبوة لضمان أن المنتج يتوافق مع المعايير الدولية للسلامة 

 .الحساسية والتهيّج وضمان سلامة الاستخدام 

 الخلاصة 

 IFRA ، وخاصة معايير امتثال المنتج للمعايير الدوليةفي العطور خطوة أساسية لضمان   تحديد نوع التركيز المستخدميُعد 

الحساسة. عبر توضيح هذه المعلومات على عبوة العطر، يتمكن المستهلك التي تضع حدودًا صارمة على نسب المكونات  

من اتخاذ قرارات شراء مستنيرة، كما تعزز العلامة التجارية من مصداقيتها واحترافيتها في تقديم منتجات آمنة وعالية الجودة.  

طويلة الأمد بين العلامة التجارية الالتزام بهذه المعايير لا يحمي فقط صحة المستهلك، بل يسهم أيضًا في بناء ثقة  

 .وعملائها

 

 الضرائب والامتثال المالي .5

  EORI ورقم (VAT) التسجيل الضريبي في أوروبا: رقم ضريبة القيمة المضافة

وإذا كنت   (VAT) ضريبة القيمة المضافةللحصول على رقم  التسجيل الضريبيعند تأسيس شركة في أوروبا، تحتاج إلى 

 .إليك شرحًا تفصيليًا لكل منهما .EORI، فستحتاج أيضًا إلى رقم الاستيراد أو التصديرتنوي 

 (VAT - Value Added Tax) أولًا: رقم ضريبة القيمة المضافة

 ما هو رقم ضريبة القيمة المضافة؟ 

لجمع ريبية للشركات المسجلة تمنحه السلطات الض رقم تعريف فريدهو  (VAT Number)رقم ضريبة القيمة المضافة 

 .عند بيع المنتجات أو الخدمات داخل الاتحاد الأوروبي وسداد ضريبة القيمة المضافة

 ؟ VAT لماذا تحتاج إلى رقم

 .بشكل قانوني   لبيع المنتجات والخدمات داخل الاتحاد الأوروبي ✅

 .(VAT Reverse Charge) القيمة المضافة مقدمًالشراء المنتجات والخدمات من شركات أوروبية دون دفع ضريبة  ✅

 .لتقديم تقارير ضريبية صحيحة وتجنب الغرامات ✅

 .لإجراء المعاملات التجارية مع موردين وموزعين داخل الاتحاد الأوروبي ✅



 

 

 

 

 

 كيف يتم احتساب ضريبة القيمة المضافة؟ 

 %17التي تعمل فيها، حيث تتراوح عادةً بين   الدولة الأوروبيةتعتمد النسبة المئوية لضريبة القيمة المضافة على   ��

 .%27و

 :مثال على حساب ضريبة القيمة المضافة

 :، فسيكون السعر النهائي%19في ألمانيا، حيث تبلغ ضريبة القيمة المضافة   يورو 100إذا كنت تبيع عطرًا بسعر   •

 يورو  119% = 19يورو +  100

 ؟VAT متى تحتاج إلى تسجيل رقم

يورو في بعض   10,000يختلف من دولة لأخرى، مثل ) الحد الأدنى للضريبة في بلدكإذا كان دخلك السنوي يتجاوز  ✔

 .(أخرى يورو في   35,000الدول و

 .إذا كنت تستورد أو تصدر منتجات داخل الاتحاد الأوروبي ✔

 .إذا كنت تشتري أو تبيع منتجات بين دول الاتحاد الأوروبي ✔

 ؟ VAT كيف تحصل على رقم

 .تقديم طلب للجهات الضريبية المحلية في بلدك 1️⃣

 .المتوقعةالعنوان، نوع النشاط، والمبيعات تقديم بيانات الشركة مثل   2️⃣

 .مراجعة الطلب والموافقة عليه من قبل مصلحة الضرائب 3️⃣

 ATU12345678 مثل) كود البلد + أرقام تعريفيةالخاص بك، والذي يتكون من  VAT بعد الموافقة، سيتم إصدار رقم 4️⃣

 .(لألمانيا DE123456789 للنمسا أو

 EORI (Economic Operators Registration and Identification Number) ثانيًا: رقم

 ؟ EORI ما هو رقم

EORI (رقم تسجيل المشغلين الاقتصاديين والتعريف بهم)  الاتحاد داخل   الاستيراد والتصديريستخدم في  فريدهو رقم

 .الأوروبي

 

 



 

 

 

 

 ؟ EORI لماذا تحتاج إلى رقم

 .لتتمكن من استيراد البضائع من خارج الاتحاد الأوروبي بشكل قانوني ✅

 .لتجنب التأخير الجمركي عند شحن المنتجات دوليًا ✅

 .للحصول على تصاريح الاستيراد والتصدير بسهولة  ✅

 .لإتمام المعاملات الجمركية مع سلطات الجمارك الأوروبية  ✅

 ؟ EORI من يحتاج إلى رقم

 .بين الاتحاد الأوروبي والدول غير الأوروبية البضائع أي شركة تستورد أو تصدر  ✔

 .د يقوم بعمليات استيراد أو تصدير منتظمة خارج أوروباأي فر  ✔

 ؟EORI كيف تحصل على رقم

 .الخاص بدولتك  موقع الجماركالتسجيل عبر   1️⃣

 .VAT الشركة ورقمتقديم بيانات  2️⃣

 .سلطات الجماركمراجعة الطلب والموافقة عليه من قبل  3️⃣

 أو  AT123456789 مثل ) كود البلد + رقم فريد، والذي يتكون عادةً من  EORI بعد الموافقة، ستحصل على رقم 4️⃣

DE987654321). 

 ؟ EORI ورقم VAT الفرق بين رقم

 EORI رقم VAT رقم المعيار

 التعاملات الجمركية للاستيراد والتصدير  تحصيل وسداد ضريبة القيمة المضافة  الغرض 

الاتحاد  أي شركة تبيع أو تشتري منتجات في  من يحتاجه؟ 

 الأوروبي 

أي شركة تستورد أو تصدر منتجات من/إلى خارج 

 الاتحاد الأوروبي 

المسؤول عن 

 الإصدار

 سلطات الجمارك في بلدك  مصلحة الضرائب في بلدك 

 (DE987654321) كود البلد + أرقام (ATU12345678) كود البلد + أرقام التركيبة 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 عند تأسيس براند عطور في أوروبا؟  EORI و VAT خلاصة: لماذا تحتاج إلى

 .لتكون مسجلًا قانونيًا VAT إذا كنت تبيع العطور داخل الاتحاد الأوروبي، فأنت بحاجة إلى رقم ��

لإتمام  EORI إذا كنت تستورد الزيوت العطرية أو الكحول أو العبوات من خارج الاتحاد الأوروبي، فأنت بحاجة إلى رقم ��

 .بسلاسةعمليات الجمارك 

الامتثال لهذه الإجراءات يجعلك تعمل بشكل قانوني، ويمنحك حرية التعامل التجاري داخل وخارج الاتحاد الأوروبي دون   ✅

 .عقبات

 أهمية تعيين محاسب قانوني لإدارة التقارير المالية والمراجعات السنوية عند تأسيس براند عطور في أوروبا •

يعد  محاسب قانونيأو أي مجال آخر، فإن تعيين  صناعة العطورعند تأسيس شركة في أوروبا، سواء كنت تعمل في  •

 :أمرًا ضروريًا  محاسب محترفلضمان الامتثال المالي والقانوني. إليك الأسباب التي تجعل وجود  خطوة حاسمة

•  

 الامتثال للقوانين الضريبية والمالية  1️⃣ •

 :يساعدك على محاسب قانونيوتختلف من بلد إلى آخر، لذا فإن وجود  القوانين الضريبية في أوروبا معقدة �� •

 .وإدارتها بشكل صحيح (VAT) حساب ضريبة القيمة المضافة ✅

 .لتجنب الغرامات  في الوقت المحددالتأكد من تقديم الإقرارات الضريبية  ✅

 .المتاحة للشركات وتقليل الضرائب المستحقة قانونيًا الخصومات الضريبيةمتابعة  ✅

 .وفقًا لقوانين بلدك  التقارير السنوية والمحاسبيةالامتثال لمتطلبات  ✅

إذا لم تقدم تقاريرك الضريبية بشكل صحيح أو تأخرت، فقد تواجه عقوبات مالية ضخمة أو حتى مشاكل   �� •

 !قانونية

 

 المالية السنوية إعداد ومراجعة التقارير  2️⃣ •

 :للجهات المختصة، والتي تشمل  بتقديم تقارير مالية سنويةجميع الشركات الأوروبية مطالبة  �� •

 .توضح الأصول والخصوم ورأس المال :(Balance Sheet) الميزانية العمومية ✔

 .الربح يوضح الإيرادات والمصروفات وصافي  :(Profit & Loss Statement) بيان الأرباح والخسائر ✔

 .تُستخدم لحساب الضرائب المستحقة على الشركة  :(Tax Declarations) الإقرارات الضريبية ✔

محاسبك القانوني سيقوم بإعداد هذه التقارير بدقة، مما يضمن أنك لا تواجه أي مشاكل عند التدقيق  �� •

 .المالي

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 إدارة التدفقات النقدية والمحاسبة اليومية  3️⃣ •

 :المحاسب يساعدك في �� •

 .وحساب الأرباح بدقة المبيعات والمشترياتإدارة  ✅

 .مثل الإيجارات، الرواتب، وتكاليف الإنتاج المصاريف التشغيليةمراقبة  ✅

 .لتغطية الالتزامات المالية  سيولة مالية كافيةالتأكد من وجود   ✅

 .بين الموردين والعملاء لضمان عدم تأخير الدفعات الفواتير والمدفوعاتإدارة  ✅

 .إدارة التدفقات النقدية بشكل سيئ يمكن أن يؤدي إلى أزمات مالية حتى لو كانت أرباحك جيدة �� •

 

 تجنب المخاطر المالية والتدقيق الضريبي  4️⃣ •

على الشركات، وإذا كانت حساباتك   عمليات تدقيق دوريةالسلطات الضريبية والجمارك في أوروبا تقوم بإجراء   �� •

 :غير دقيقة، فقد تواجه

 .غرامات مالية كبيرة  ��

 .تحقيقات ضريبية قد تؤدي إلى إيقاف نشاطك التجاري ��

 .مشاكل قانونية قد تمنعك من ممارسة الأعمال التجارية مستقبلًا  ��

وجود محاسب محترف يعني أن كل شيء مسجل ومحدث وفقًا للقوانين، مما يحميك من أي مفاجآت غير   �� •

 !سارة

•  

 دعم التوسع والنمو المستقبلي 5️⃣ •

، فستحتاج إلى استراتيجيات مالية قوية،  أسواق جديدةإذا كنت تخطط لتوسيع علامتك التجارية "أنهِل" في  �� •

 :مثل 

 .عند فتح فروع جديدة الجدوى الماليةدراسات إعداد  ✔

 .تعمل فيه المتطلبات الضريبية لكل بلدالتحقق من  ✔

 .والتمويلات بشكل ذكي لزيادة الأرباح الاستثماراتإدارة  ✔

 .لضمان هامش ربح مستدام  تكاليف الإنتاج والتسعير المناسبحساب  ✔

 

 

شريك استراتيجي يساعدك على اتخاذ قرارات مالية  المحاسب الجيد ليس فقط شخصًا يعد الأرقام، بل هو  �� •

 !سليمة



 

 

 

 

 

 كيف تختار محاسبًا قانونيًا محترفًا؟ �� •

 .محاسب لديه خبرة في قطاع العطور أو التجارة العامةابحث عن  �� •

 .معتمد ومسجل في الجهات الضريبية والقانونية في بلدكتأكد من أنه  ��

 .التعامل مع الشركات الناشئة ورواد الأعماليُفضل أن يكون لديه خبرة في  ��

 .والتقارير المالية السنوية EORI و VATيجب أن يكون لديه معرفة جيدة بـ  ��

 .آرائه وتوصيات عملائه السابقين تحقق من  ��

 

 خلاصة: لماذا تحتاج إلى محاسب قانوني لبراند "أنهِل"؟  �� •

 .وضمان الامتثال الكامل للقوانين  المشاكل الضريبية والقانونيةلتجنب  ✅ •

 .لإدارة التدفقات النقدية والتأكد من استدامة الأرباح ✅

 .لتحليل التقارير المالية السنوية واتخاذ قرارات مالية صحيحة ✅

 .لحماية عملك من أي تدقيق ضريبي مفاجئ ✅

 .لدعم خطط التوسع والنمو الدولي ✅

•  

وجود محاسب قانوني محترف هو استثمار ضروري لنجاح علامتك التجارية في أوروبا، وليس مجرد تكلفة   �� •

 !إضافية

 

 الفصل الثاني: الإنتاج والتصنيع

 اختيار الموردين والمصانع  .1

 اختيار الموردين والمصانع 

للزيوت العطرية والكحول.   موردين موثوقين ، يجب اختيار  للمعايير الأوروبيةواستمرارية الإنتاج وفقًا  جودة العطورلضمان 

 .لضمان أعلى مستويات الجودة  كبار المصنعين العالميين على شراكات طويلة الأمد مع   "أنهِل"تعتمد 

ية،  مطابقة للوائح الصحية الأوروب زيوتًا عطرية عالية الجودة، حيث نوفر "طلب الزيوت العطرية مباشرة من "أنهِليمكنك أيضًا  

 .مما يضمن لك منتجًا موثوقًا ومتوافقًا مع المعايير القانونية

 

 



 

 

 

 

 

 :معايير اختيار الموردين والمصانع  ��

 .مطابقة للوائح الصحية الأوروبية  جميع المواد الخام )الزيوت العطرية، الكحول، المثبتات(التأكد من أن   ✅

 .عطري أو كحول مستخدم في الإنتاجلكل زيت  (MSDS و COA) شهادات التحليلالحصول على   ✅

 .1223/2009و  IFRAوالتزام بمعايير   موردين لديهم خبرة في صناعة العطورالتعامل مع  ✅

 .لكل دفعة من الزيوت العطرية لضمان التتبع والجودة توفر الباتش نمبرالتأكد من  ✅

 .لضمان استقرار جودة المنتجات وعدم وجود تباين بين الدفعات مصانع موثوقةالاعتماد على  ✅

 لماذا تشتري الزيوت العطرية من "أنهِل"؟  ��

 .جميع الزيوت العطرية لدينا مختبرة ومتوافقة مع المعايير الأوروبية  :جودة مضمونة ��

 .اد الأعمالبفضل علاقاتنا القوية مع الموردين، نقدم أسعارًا مناسبة لرو  :أسعار تنافسية ��

 .لتسجيل منتجاتك بشكل قانوني  الشهادات المطلوبةنوفر لك جميع  :سهولة الاستيراد ��

زيوت عطرية جاهزة بدلًا من البحث عن موردين متعددين، يمكنك الاعتماد علينا للحصول على  :توفير الوقت والجهد ��

 .ومضمونة

 

 الفصل الثالث: التسويق والتوزيع 

 تجارية قوية بناء هوية  .1

 أ. تصميم شعار وهوية بصرية تعكس جودة علامتك التجارية 

 :الشعار •

o يجب أن يكون الشعار فريدًا وسهل التذكر، بحيث يعكس قيم العلامة التجارية ورؤيتها. 

o   ينبغي أن يعكس الشعار طابع العطور الراقية والفخامة؛ حيث تُستخدم الألوان والأشكال التي تبث الثقة

 .والجودة

o يمكن الاستعانة بمصممين متخصصين لتطوير شعار يتماشى مع معايير التصميم العالمي. 

 :الهوية البصرية •

o   تشمل الهوية البصرية العناصر مثل الألوان، الخطوط، والرموز التي تُستخدم في جميع مواد التسويق

 .والإعلانات

o  المنصات )موقع إلكتروني، وسائل التواصل الاجتماعي،  يجب أن تكون الهوية البصرية متسقة عبر جميع

 .العبوات والمواد الترويجية( لخلق تجربة متماسكة للعملاء 

o يمكن تبني قصص ورسائل توضح تاريخ العلامة وجودتها، مما يعزز الارتباط العاطفي مع الجمهور. 



 

 

 

 

 

 ب. تطوير موقع إلكتروني احترافي ومتجر إلكتروني للشراء المباشر 

 :لموقع الإلكترونيا •

o )يجب أن يكون سهل الاستخدام ومتجاوب مع مختلف الأجهزة )كمبيوتر، هاتف ذكي، جهاز لوحي. 

o  يقدم المحتوى معلومات واضحة عن العلامة التجارية، تاريخها، رؤيتها، ومنتجاتها بشكل مفصل. 

o  العلامةينبغي تضمين شهادات العملاء وصور عالية الجودة للمنتجات لتعزيز مصداقية. 

 :المتجر الإلكتروني •

o  يجب أن يكون متكاملًا مع أنظمة الدفع الإلكتروني الآمنة، مما يضمن تجربة شراء سلسة وسريعة للعملاء. 

o   يجب تصميم صفحات المنتجات بشكل جذاب، مع وصف مفصل لكل منتج يبرز مكوناته، استخداماته، ونصائح

 .الاستخدام

o  العروض الترويجية، التوصيل المجاني، وبرامج الولاء لتعزيز تجربة  يمكن تضمين ميزات إضافية مثل

 .المستخدم وزيادة معدل التحويل 

 

 استراتيجيات التسويق الفعالة .2

 للوصول إلى جمهورك المستهدف  TikTokو  Instagram أ. استخدام منصات مثل

• Instagram: 

o حيث يمكنك مشاركة صور وفيديوهات تعرض  تُعد منصة بصرية مثالية للعلامات التجارية في مجال العطور ،

 .تصميم المنتجات والعروض الترويجية بطريقة جذابة

o يمكن استخدام القصص (Stories) والمنشورات التفاعلية والمسابقات لزيادة التفاعل مع الجمهور. 

o يُنصح باستخدام الهاشتاقات ذات الصلة لجذب متابعين جدد وتحقيق انتشار أوسع. 

• TikTok: 

o تعتبر منصة TikTok  وسيلة مبتكرة للوصول لجمهور شاب وتقديم محتوى فيديو قصير ومميز. 

o يمكن إنشاء تحديات أو حملات دعائية تتضمن مراجعات للمنتجات أو قصص قصيرة عن عملية صناعة العطور. 

o المحتوى الإبداعي والمرئي يساعد على تعزيز هوية العلامة وبناء مجتمع نشط حولها. 

 التعاون مع المؤثرين الأوروبيين لتعزيز الوعي بعلامتكب. 

 :فوائد التعاون •

o   يساعد التعاون مع المؤثرين الذين يمتلكون جمهورًا كبيرًا ومستهدفًا على زيادة الوعي بعلامتك التجارية

 .بسرعة



 

 

 

 

 

o المؤثرون يوفرون مصداقية للعلامة من خلال توصياتهم وتجاربهم الشخصية مع المنتجات. 

o كن تنظيم حملات دعائية مشتركة ومسابقات تفاعلية تزيد من نسبة الوصول والمبيعات يم. 

 :كيفية اختيار المؤثرين المناسبين  •

o )البحث عن مؤثرين لديهم جمهور يتماشى مع الفئة المستهدفة )مثل عشاق العطور والمنتجات الفاخرة. 

o حتوى المنشورالتأكد من مصداقية المؤثرين ومتابعة تفاعل جمهورهم مع الم. 

o وضع اتفاقيات واضحة تحدد نوع التعاون، الأهداف، وطرق قياس النجاح. 

 Facebook Adsو Google Ads ج. الاستثمار في الإعلانات المدفوعة عبر

• Google Ads: 

o تتيح لك الاستفادة من البحث المدفوع (Search Ads)   للوصول إلى العملاء الذين يبحثون عن منتجات

 .مماثلةعطرية 

o   يمكنك استهداف كلمات مفتاحية محددة تتعلق بالعلامة التجارية والعطور الفاخرة، مما يزيد من احتمالية

 .الوصول لعملاء جادين 

o الإعلانات التفاعلية (Display Ads) تساعد في تعزيز الوعي بالعلامة عند زيارات العملاء لمواقع أخرى. 

• Facebook Ads: 

o  إعلانات فيسبوك أدوات استهداف دقيقة بناءً على العمر، الاهتمامات، والسلوك الشرائي،  توفر منصة

 .مما يساعد على الوصول إلى الفئة المستهدفة بدقة

o إمكانية استخدام الفيديو والصور في الإعلانات لعرض تفاصيل المنتجات وقصص العلامة بطريقة جذابة. 

o  الحملات لتحقيق أفضل عائد استثماري تحليل النتائج بشكل دوري يسمح بتعديل. 

 قنوات التوزيع  .3

 أ. البيع المباشر عبر متجرك الإلكتروني 

 :فوائد البيع المباشر •

o يتيح لك التحكم الكامل في تجربة العميل من عرض المنتج حتى عملية الشراء وخدمات ما بعد البيع. 

o  الحصول على تعليقاتهم وتحسين المنتجات  يساهم في بناء علاقة مباشرة مع العملاء، مما يسهل

 .باستمرار 

o يمكنك تقديم عروض خاصة وبرامج ولاء حصرية لعملائك، مما يزيد من معدل الاحتفاظ بالعملاء. 

 



 

 

 

 

 

 ب. الشراكة مع متاجر عطور محلية وموزعين موثوقين 

 :فوائد الشراكة •

o  إلى جمهور أوسع داخل الأسواق المحليةتعمل هذه القنوات على توسيع نطاق توزيع منتجاتك للوصول. 

o المتاجر المحلية تمتلك قاعدة عملاء مخلصة، ويمكنها تقديم تجربة شراء شخصية وتعزيز الثقة في العلامة. 

o   التعاون مع موزعين محترفين يضمن توفر المنتجات في أماكن استراتيجية، مما يسهل عملية التوزيع

 .والتخزين 

 eBayو  Amazon ية مثلج. البيع عبر منصات عالم

 :فوائد المنصات العالمية •

o  تتيح لك هذه المنصات الوصول إلى أسواق دولية واسعة دون الحاجة لبناء شبكة توزيع خاصة في كل بلد. 

o توفر منصات مثل Amazon وeBay   بنية تحتية متكاملة من حيث الدفع، الشحن، وخدمة العملاء، مما يقلل

 .اللوجستية من التعقيدات 

o   يمكنك استخدام تقييمات العملاء وآراءهم على هذه المنصات لتعزيز مصداقية علامتك وزيادة الثقة لدى

 .المشترين الجدد 

 

 خلاصة الفصل الثالث

ركيزة أساسية في نجاح أي علامة تجارية للعطور. من خلال بناء هوية تجارية قوية،   استراتيجية التسويق والتوزيع تُعتبر 

واعتماد استراتيجيات تسويق فعالة، واختيار قنوات توزيع متعددة، يمكنك الوصول إلى جمهور أوسع وزيادة فرص النجاح في  

اء مؤثرين، ستتمكن من تعزيز حضور علامتك  الأسواق التنافسية. مع استخدام الأدوات الرقمية الحديثة والتعاون مع شرك

 .التجارية وتقديم تجربة مميزة لعملائك

من خلال تطبيق هذه الاستراتيجيات بتعمق واحترافية، ستضمن لعلامتك التجارية مكانة قوية في السوق وتواصل نموها  

 .المستدام

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 القانونية الفصل الخامس: حماية علامتك التجارية من المشاكل 

 منع بيع الزيوت العطرية النقية .1

 .% إلا إذا كانت مطابقة للوائح الأوروبية100لا يمكنك بيع الزيوت العطرية النقية بتركيز  •

 .%40الحد الأعلى للتركيز المسموح به عادةً هو  •

 تجنب انتهاك العلامات التجارية  .2

 عالمية أهمية عدم استخدام أسماء مشابهة لعطور  .1

 :تمييز العلامة التجارية •

o  اختيار اسم فريد ومميز يُساعد في بناء هوية قوية للعلامة التجارية ويجعلها سهلة التمييز عن المنافسين. 

o   استخدام أسماء مشابهة لعطور معروفة قد يؤدي إلى تشويش المستهلكين، حيث قد يظنون أن المنتج

 .تابع لعلامة تجارية عالمية رائدة

 :لثقة مع العملاءبناء ا •

o   العملاء يبحثون عن الأصالة والجودة؛ وعند استخدام اسم مشابه لعطر مشهور، قد يشعر العميل بأن

 .العلامة تحاول الاستفادة غير المشروع من سمعة الآخرين 

o  العلامة التجارية التي تتمتع بخصوصية وابتكار تكسب ثقة المستهلكين بشكل أكبر. 

 القانونية لخرق حقوق الملكية الفكرية العواقب   .2

 :الملاحقة القانونية •

o  انتهاك حقوق العلامات التجارية يمكن أن يؤدي إلى رفع دعاوى قضائية من قبل أصحاب الحقوق الأصليين. 

o   قد تواجه الشركة دعاوى قضائية تستدعي دفع تعويضات مالية كبيرة بسبب التعدي على العلامات التجارية

 .المسجلة

 :الغرامات المالية والعقوبات •

o   تختلف قيمة الغرامات والعقوبات حسب الدولة، وقد تصل إلى مبالغ مالية كبيرة تؤثر سلباً على الاستقرار

 .المالي للشركة 

o   بالإضافة إلى الغرامات، قد يُطلب من الشركة سحب المنتجات المخالفة من السوق، مما يؤدي إلى خسائر

 .تجارية جسيمة

 :الإضرار بسمعة العلامة التجارية •

o الانخراط في قضايا حقوق ملكية فكرية يمكن أن يؤثر سلباً على صورة الشركة وسمعتها في السوق. 

 



 

 

 

 

 

o   قد يؤدي ذلك إلى فقدان الثقة بين العملاء والمستثمرين، مما يصعب عملية النمو والتوسع في

 .المستقبل

 

 العلامات التجارية كيفية تجنب انتهاك  .3

 :اختيار اسم فريد •

o   قم بإجراء بحث شامل للتأكد من أن الاسم الذي اخترته لعلامتك التجارية غير مستخدم أو مشابه لعلامات

 .تجارية عالمية قائمة

o  استشر خبراء في مجال الملكية الفكرية أو محامين متخصصين للتأكد من عدم التعرض لمخاطر قانونية. 

 :التجاريةتسجيل العلامة  •

o مثل المكتب  ) بعد اختيار الاسم، من الضروري تسجيل العلامة التجارية في الجهات الرسمية المختصة

 .لحماية حقوقك  (EUIPO - الأوروبي للملكية الفكرية

o التسجيل يمنحك حق الاستخدام الحصري للاسم في السوق ويمنع الآخرين من استخدامه. 

 :الابتكار في الهوية البصرية •

o  جانب الاسم، تأكد من تطوير هوية بصرية مميزة تشمل الشعار والألوان والنمط العام الذي يميز  إلى

 .علامتك

o  الهوية البصرية القوية تساهم في تعزيز العلامة التجارية وتجنب التشابه مع علامات تجارية أخرى. 

 

 الخلاصة 

لحماية حقوق الملكية الفكرية ولضمان استدامة العلامة  عدم استخدام أسماء مشابهة لعطور عالمية يُعد خطوة حيوية 

التجارية. الانخراط في انتهاك هذه الحقوق قد يؤدي إلى تبعات قانونية ومالية وخسائر تجارية جسيمة، بالإضافة إلى الإضرار  

ية لتجنب أي قضايا مستقبلية،  بسمعة الشركة. لذا، يُنصح بشدة باختيار اسم فريد وتسجيله رسميًا، والالتزام بالمعايير القانون

 . مما يضمن بناء علامة تجارية قوية ومستقلة تحظى بثقة المستهلكين في السوق

 الخاتمة 

إن تأسيس براند عطور ناجح في أوروبا يتطلب معرفة دقيقة بالقوانين، الجودة، والتسويق. ولكن مع التخطيط الجيد واتباع  

 ."نهِلإعلامة تجارية قوية تنافس في السوق الأوروبي، كما فعلت "الإرشادات الصحيحة، يمكنك أن تبني 

سنوات في صناعة العطور، لكن القوانين قد تتغير، لذا يُفضل دائمًا استشارة   10هذا الدليل هو نتيجة خبرة عملية لأكثر من 

 .خبراء قانونيين لضمان الامتثال الكامل للوائح المحلية والأوروبية



 

 

 

 

 

 !ن، وكن جزءًا من مستقبل العطور في أوروباابدأ رحلتك الآ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 نهِل" هو شريكك الأفضل؟ إلماذا "

 .خبرة طويلة في توريد الزيوت العطرية، الكحول، والعبوات  ✔

 .(Private Label) دعم كامل لأصحاب العلامات الخاصة ✔

 .الأسعارشبكة واسعة من الموردين لضمان أعلى جودة بأفضل  ✔

 .حول العالم  إمكانية طلب المواد الخام والتصميمات الجاهزة لتنفيذها محليًا أو عبر شركائنا ✔

 ✨�� !نهِل" مستعدون لدعمك في كل خطوةإإذا كنت مهتمًا بإطلاق علامتك التجارية للعطور، فنحن في "

 

 



 

 

 

 

 

 نهل :إبعض التعليمات الحصرية من 

 

PERFUME  

MANUFACTURING PROCESS 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

يُمنع منعا باتا استخدام هذا الكتاب في العلن أو إعادة بيعه أو توزيعه بأي شكل من  "

نهِل'. الكتاب محمي إالأشكال دون الحصول على إذن خطي مسبق من شركة '

نهِل'، وأي استخدام أو  إحصريًا لشركة 'بموجب حقوق الملكية الفكرية ويُعتبر ملكًا 

 ".توزيع غير مرخص يُعد انتهاكًا للقوانين المعمول بها

shop.com-www.inhale 
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